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Request
[08:00]

1
Report

[ab23:40]

2

Abfrage
[ab 08:40]

3

4
POSIS®

Daten
POSIS®

'���*��
�
�*���,'��	����

„Adhoc-Frage: 
Haben Sie James

Blunt gestern
im TV gesehen?“

�+�&���'(
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Verteilung Buchverkäufe im Wochenverlauf
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Verteilung Geschlecht/Institution
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Verteilung Geschlecht auf Wochenverlauf
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Empfehlung durch x nach Altersklassen
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Kaufmotivation nach Altersklassen
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Kaufpräferenzen nach Altersklassen
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Detail-Report Object-Type: Book
Object-Titel: Ohne ein Wort

Date: 0107-3107
S-Nr.: 117

Geschlecht:
Female Male

15,2%84,8%

Alter:
10-20 21-35 36-55 >55

9,1% 39,4% 45,5% 6,1%

Wochenverlauf
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Montag Dienstag Mittwoch Donnerstag Freitag Samstag

Tagesverlauf
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Detail-Report Object-Type: Book
Object-Titel: Ohne ein Wort

Date: 0107-3107
S-Nr.: 117

Kaufentscheidung

0,0% 10,0% 20,0% 30,0% 40,0% 50,0%

Gesamteind.

Klappentext

Sonst.

Titel

Umschlag

Main Group: Female/21-55: 74,3 %
Interesse ausserhalb Krimi: 21,6 %
Präferenz-Fokus auf Krimi: 64,7 %
Objekt als Geschenk: 2,9  %
Nennung ‚Spannung‘: 33,1 %

Spezial-Analyse:

Point of Attraction
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Detail-Report Object-Type: Maxi-CD
Object-Titel: Blunt/1973

Date: 0107-3107
S-Nr.: 98

Aufmerksam durch...
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Chart Platz.

TV
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Print

Friends

Internet

Sonst

Kaufentscheidung

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

Geplant

Präsentation

Interpret

Preis

Sonst

Geschlecht:
Female Male

30,8%69,2% ?

??
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Detail-Report Object-Type: Maxi-CD
Object-Titel: Blunt/1973

Date: 0107-3107
S-Nr.: 98

Aufmerksam durch...
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Kaufentscheidung
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Geschlecht:
Female Male

30,8%69,2%


